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INFORMACJA PRASOWA

Życie w wyjątkowych kolorach szlachetnych kamieni 

Kampania reklamowa agencji Publicis dla farb Magnat

Warszawa, 27 kwietnia 2010 r. – „Kolory to coś więcej niż tło dla przedmiotów” – informują reklamy przygotowane przez agencję Publicis na potrzeby najnowszej kampanii reklamowej farb Magnat. Jej celem jest stworzenie nowego, emocjonalnego wizerunku nowoczesnej marki kojarzonej z luksusem. Przygotowane kreacje pojawią się w telewizji, prasie oraz w kinach. 

Magnat to marka wysokiej jakości farb do dekorowania wnętrz. Ich paleta barw jest inspirowana kolorami kamieni szlachetnych znanych z oddziaływania na człowieka (m.in. opal, topaz, kwarc, rubin, bursztyn czy diament). Farby MAGNAT wyprodukowano w oparciu o nanotechnologię, dzięki której cechują się trwałością i podwyższoną odpornością na szorowanie. Grupą docelową produktu są przedstawiciele wyższej klasy średniej, ceniący sobie jakość i styl życia.

Przygotowany przez agencję Publicis barwny spot reklamowy, emitowany w telewizji i w kinach, przedstawia elegancką, młodą kobietę, która zastanawia się nad wyborem biżuterii: „O, rubin!... a może bursztyn? …albo … zielony diament”. Młody mężczyzna,  próbuje spełnić jej życzenia przemalowując pomieszczenie, by kolor ścian pasował do biżuterii, którą przymierza – kolejno pojawiają się na ścianach kolory z palety barw Magnat: Kuszący Rubin, Bursztynowa Komnata i w końcu zielony Diament. Stylistyka spotu nawiązuje do przełomu lat pięćdziesiątych i sześćdziesiątych ubiegłego wieku. Jest on utrzymany w konwencji pop-artowskiego kolażu, co nadaje mu lekki, żartobliwy ton, a jednocześnie pozwala na ekspozycję kolorów i zapewnia wyróżnialność. Jazzowy temat  muzyczny podkreśla luksus, w którym obracają się bohaterowie spotu.

Spójna stylistyka pop-art widoczna jest także w reklamach prasowych. Przedstawiają one wyciętą postać modelki znanej ze spotu TV nałożoną na jeden z kolorów farb Magnat ilustrowany dodatkowo zdjęciem odpowiadającego mu kamienia szlachetnego. Każda z reklam opatrzona jest tekstem: „Moc szlachetnych kamieni tkwi w ich wyjątkowych kolorach. To one roztaczają magiczną aurę, są amuletem, bo kolory to coś więcej niż tylko tło dla przedmiotów. To język nastrojów. Działają na emocje. Bez względu kim jesteśmy i co robimy, każdy ulega tej magii. Magii szlachetnych barw.”

Reklama telewizyjna w wersjach 30 i 15 sekundowej jest emitowana od połowy kwietnia. Ogłoszenia prasowe ukażą się w połowie maja w prasie wnętrzarskiej i life stylowej.

Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 43 000 osób w 104 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak: Publicis, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Fallon, Bartle Bogle Hegarty oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L’Oréal Polska, Jeronimo Martins Dystrybucja (Biedronka), Renault, Sanofi-Aventis, HP, AXA Polska, Telekomunikacja Polska S.A., Orange,  Procter & Gamble, CitiHandlowy.

Więcej informacji na temat kampanii udzielają:

Dagmara Gadomska 

Account Director

Publicis Poland

Tel.: +48 (22) 319 36 64 

Kom.: +48 609 129 774

dagmara.gadomska@publicis.pl 
INFORMACJE O KAMPANII

Klient: MAGNAT

Tytuł kampanii: Moc szlachetnych  kolorów/kamieni w Twoim życiu
Przedstawiciele klienta:

· Katarzyna Czeluśniak Specjalista ds marketingu 

· Łukasz Dobrowolski,  Dyrektor ds. Marketingu

Przedstawiciele Publicis:
Obsługa klienta:

· Dagmara Gadomska, Account Director

· Magda Jakubiuk, Account Manager
Kreacja:
· Bartek Rams, Creative Director

· Kasia Wolska, Art. Director
Produkcja:
· Cezary Szostek, Producer

Reżyser:

· Bartek Ignaciuk;

Dom Mediowy:

· StarCom

Media: 

· TV
· Kino

· Prasa wnętrzarska i lifestylowa 
