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INFORMACJA PRASOWA

Wulkan świeżości przez 72 godziny
Warszawa, 6 lipca 2010 r. – Agencja Publicis realizuje kampanię telewizyjną pierwszego dezodorantu dla mężczyzn w portfolio marki Garnier: Mineral Men Extreme,  zapewniającego  uczucie świeżości i suchości przez 72 godziny. Komunikacja produktu obecna będzie zarówno w mediach masowych, jak i w punktach sprzedaży.
Garnier Mineral Men Extreme to innowacyjna gama,  w której skład wchodzą produkty zawierające MineraliteTM - minerał pochodzenia wulkanicznego, zapewniający natychmiastowe i długotrwałe wchłanianie wilgoci. Charakteryzuje się on pięciokrotnie większą zdolnością pochłaniania wilgoci niż talk. W połączeniu ze specjalnie dobranymi składnikami antyperspiracyjnymi daje uczucie delikatności i suchości skóry. Dzięki wyjątkowej formule Garnier Mineral Men Extreme działa przez 72 godziny i wysycha dwukrotnie szybciej niż tradycyjne dezodoranty, nie zawierające Mineralite TM. Jest dostępny w trzech formach: spray, roll-on i szyft. 
Oprócz Garnier Mineral Men Extreme w sprzedaży dostępne są także inne warianty: energetyzujący Energy, Invisible dający dyskretny efekt bez białych śladów, chłodzący Cool oraz Sensitive dla wrażliwej skóry.
Kreacja przygotowana przez Publicis obejmuje reklamy prasowe wraz z formatami niestandardowymi i spoty telewizyjne. W kampanii wykorzystywany jest wizerunek młodego, wysportowanego mężczyzny na tle wulkanicznych skał. Dominują odcienie morskiej zieleni i czerni. Dynamiczne obrazy przekazują, że nowy produkt zapewnia uczucie świeżości i komfortu przez długi czas nawet w ekstremalnych warunkach.
Spot telewizyjny będzie emitowany w stacjach: TVP, TVN, Polsat, Discovery i kanałach AT Media. Ogłoszenia prasowe ukażą się w czasopismach adresowanych do mężczyzn oraz prasie branżowej poświęconej kosmetykom i handlowi. 
Przykłady kreacji można obejrzeć na stronie: 
· http://publicis.pl/kampanie.php?c=deo_men_extreme
Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 43 000 osób w 104 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak: Publicis, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Fallon, Bartle Bogle Hegarty oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L’Oréal Polska, Jeronimo Martins Dystrybucja (Biedronka), Renault, Sanofi-Aventis, HP, AXA Polska, Telekomunikacja Polska S.A., Orange,  Procter & Gamble, CitiHandlowy.
Więcej informacji na temat kampanii udzielają:
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INFORMACJE O KAMPANII
Klient: L’Oréal Polska
Przedstawiciele klienta:

· Adam Nitecki – Dyrektor Marketingu Garnier & Maybelline 

· Anna Białas – Group Product Manager

· Emilia Arciszewska – Product Manager

Przedstawiciele Publicis:
Obsługa klienta:

· Agnieszka Mazur - Account Director ;

· Sylwia Wilska - Account Manager;

· Agata Maksymowicz - Account Executive;  
Kreacja:

· Magda Sędek - Junior Art Director; 

· Julia Wójcik – Copywriter;
Produkcja:
· Ola Kowalczyk – TV
Dom Mediowy:

· ZOG
Media TV:

· TVP

· TVN

· POLSAT MEDIA S.A.

· AT Media

· Discovery
Start kampanii telewizyjnej: 1 lipca 2010
