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INFORMACJA PRASOWA

Dobrze żyć mimo choroby

druga odsłona kampanii wizerunkowej firmy Sanofi-Aventis

Warszawa, 20 maja 2009 r. 

Sanofi-Aventis rozpoczyna drugi etap, zainaugurowanej w ubiegłym roku, kampanii wizerunkowej. Celem przygotowanego przez Agencję Publicis projektu, jest umacnianie wśród lekarzy i farmaceutów wizerunku firmy w poszczególnych obszarach terapeutycznych – kardiologii, onkologii, neurologii oraz psychiatrii. W kilku odsłonach pokazany zostanie metaforyczny obraz indywidualnych dramatów jakie niesie ze sobą choroba, oraz rozwiązań, jakie oferuje współczesna medycyna.  
„Opracowywane i dostarczane przez Sanofi-Aventis nowoczesne rozwiązania terapeutyczne umożliwiają pacjentom na całym świecie powrót do zdrowia oraz poprawę jakości ich życia. Poprzez kampanię podkreślamy nasze wieloletnie zaangażowanie w tworzenie nowoczesnych leków, dzięki którym pacjenci mogą aktywnie funkcjonować i cieszyć się życiem” – mówi Monika Chmielewska-Żehaluk, Dyrektor ds. Komunikacji Sanofi-Aventis. 
Każdy z layoutów przedstawia historię pacjenta. Poprzez fotografię poznajemy jego emocje: obawę przed chorobą, nadzieję na wyleczenie oraz powrót do normalnego życia. 

Pierwszy obraz pokazuje budynek po wstrząsach sejsmicznych z naruszoną konstrukcją. Layout sprawia wrażenie niepewności i rozbicia. „Rozpoznanie jest jak trzęsienie ziemi”
 – informuje hasło. Jest katastrofą, po której trudno wrócić do normalności. Tak też czuje się pacjent po otrzymaniu od lekarza negatywnej diagnozy neurologicznej: choroby Parkinsona, stwardnienia rozsianego, miastenii czy padaczki.

W kolejnym obrazie pod tytułem „Tajemnicza sieć korytarzy”, przedstawiono układ krwionośny człowieka, który stał się pretekstem do zobrazowania chorób kardiologicznych. Bohaterem jest tu speleolog, u którego zdiagnozowano miażdżycę. Obraz ukazuje niebezpieczeństwo wystąpienia zwężenia żył w takich chorobach, jak: nadciśnienie tętnicze, choroba wieńcowa czy zawał serca.

Trzeci layout prezentuje sapera podczas rozbrajania niewypału. Podobnie choroba nowotworowa jest jak „tykająca bomba” – kiedy zostaje zdiagnozowana, konieczne jest szybkie rozpoczęcie terapii – „Nie ma czasu na wahanie”.  
Bohaterowie kampanii wizerunkowej Sanofi-Aventis nie są anonimowi - to osoby, które zetknęły się z chorobą, ale dzięki determinacji i sile woli oraz skutecznym rozwiązaniom terapeutycznym, mają szansę na jej przezwyciężenie. 
Informacje na temat kampanii będą dostępne na stronach:

www.publicis.pl oraz www.sanofi-aventis.com.pl 
O Sanofi-Aventis:

Sanofi-Aventis jest jedną z największych na świecie firm farmaceutycznych. Dysponując ogólnoświatową organizacją badań i rozwoju, firma Sanofi-Aventis zajmuje czołowe pozycje w siedmiu głównych obszarach terapeutycznych: leków stosowanych w chorobach układu krążenia, zakrzepicy, onkologii, chorobach metabolicznych, chorobach ośrodkowego układu nerwowego, chorobach wewnętrznych oraz szczepionek. Firma Sanofi-Aventis jest notowana na giełdach w Paryżu (EURONEXT: SAN) oraz w Nowym Jorku (NYSE: SNY). W Polsce, w wyniku formalno-prawnego połączenia spółek Sanofi-Synthelabo i Aventis-Pharma 4 kwietnia 2006 roku, została powołana nowa spółka o nazwie Sanofi-Aventis Sp. z o.o. W wyniku połączenia powstał trzeci, co do wielkości koncern farmaceutyczny w Polsce. Firma zatrudnia blisko 900 osób, w tym 180 we własnym zakładzie produkcyjnym w Rzeszowie. 

Więcej informacji znajduje się na stronie www.sanofi-aventis.com.pl

Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 35 000 osób w 109 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak Publicis Worldwide, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett (także oddziały polskie) oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L'Oréal Polska, The Coca-Cola Poland Services, Renault, Sanofi-Aventis, HP, Whirlpool, Scandinavian Tobacco S.A.
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